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Introduccié

Elsegiientarticle té per objecte abor-
dar sintéticament el caricter desterri-
torialitzat que ha assolit el patrimoni
cultural en el transit de la primera mo-
dernitatalamodernitat globalitzada. A
aquest efecte, comencem per definir el
concepte de desterritorialitzacio, queal
nostre entendre descriu essencialment
la condici6 cultural de la globalitzacié.
Totseguit tracem de manerasuccintales
principals transformacions experimen-
tades pel patrimoni cultural en el tran-
sit cap ala modernitat avancada. A par-
tir d’aci, el gros de I'ar-ticle analitza les
diverses manifestacions que caracterit-
zenladesterritorialitzaci6 del patrimo-
ni, 1insisteix en la paradoxa que els pro-
cessos reactius i compensatoris de
reterritorialitzacié no poden escapar al
capdavall del propi contextidels mitjans
caracteristics de ladesterritorialitzacié.
Peraixo, s’hial-ludeixales tres manifes-
tacions centrals de la desterritorialit-
zaci6 patrimonial, com s6n ’homoge-
neitzacio, la diferenciacié, i de manera
molt especial la hibridacié, ates que el
mateix concepte de patrimoni es cons-
trueix historicament com un producte

social hibrid.

La desterritorialitzacié com a condicié
cultural de la globalitzacié
Eldesenvolupamentil’extensi6 dels
processos de mediatitzacié, migracié i
mercantilitzacié que caracteritzen la
modernitat globalitzada produeixen
una considerable intensificacié de la
desterritorialitzacio, entesacomapro-
liferacié d’experiéncies culturals trans-
localitzades (Hernandez 2002). La
desterritorialitzacié, considerada un
trag central de la globalitzacié, implica
la creixent aparici6 de formes de con-
tacte 1de vinculacié social que van més
enlla dels limits d’un territori concret,
a manera d’un «desancoratge» de les
relacions socials (Giddens 1993), que
ens porta a vincular-nos més amb alld
extern, cosa que genera proximitat en
la distancia, i a allunyar-nos relativa-
ment d’alld proxim. Les xarxes media-
tiques 1 comunicatives actuen com a
clars vehicles de desterritorialitzacio;
per tant, 'extensi6 de les formes de
relaci6 social desterritorialitzada ten-

deixa generalitzar-se amb la intensifi-
caci6 delaglobalitzacié, transformant
profundament Pestatut dels entorns
locals, cada vegada més condicionats
per les dinAimiques globals.

La mediatitzaci6 actua com una font
preferent de desterritorialitzaci6, al ma-
telx temps que es converteix en un ca-
talitzador d’altres fonts de desterrito-
rialitzacié (migracions, turisme, grans
centres de consum, transformacions
economiques). Com assenyala Tom-
linson (2001, p. 136), la mediatitzacié
exerceixunaabsolutaomnipresénciaen
’experiencia quotidiana cultural con-
temporania, per laqual cosaapareix com
aclarament determinant en Iexperién-
cia cultural desterritorialitzada.

La dita experiéncia implica obrir-se
alméniampliarelshoritzons culturals
a través dels mitjans de comunicacié
globalitzats. Aix0 significa que la glo-
balitzacié transforma la relacié entre
elsllocs que habitemiles nostres prac-
tiques, experiéncies i identitats cultu-
rals. Paradoxalment, la desterritorialit-
zaci6 també inclou les manifestacions
reterritorialitzadores, que Garcfa Can-
clini (1990, p. 288) defineix com a
«certes relocalitzacions territorials
reltives, parcials, de les velles 1 noves
produccions simboliques». Atenental
concepte de glocalitzacié propugnat
per Robertson (1992), ladesterritoria-
litzacié 1la reterritorialitzacié consti-
tueixen les dues cares de la mateixa
moneda de la globalitzacié cultural.
La desterritorialitzaci6 ens parla de la
perduaderelacié «natural» delacultura
amb els territoris geografics 1 socials
(Garcia Canclini 1990), i ens descriu
una profunda transformacié del vincle
entre les nostres experiéncies culturals
quotidianes 1 la nostra configuracié
comasers preferentment locals (Tom-
linson 2001). Tal com ha sostingut
Giddens (1993, p. 140), «el mateix
teixit de ’experiéncia espacial canvia,
tot unint la proximitat i la distancia en
formes que tenen pocs paral-lels amb
gpoques anteriors». Tot 1 aix{, és molt
important no interpretar la desterrito-
rialitzaci6 de les experiencies culturals
localitzades com un empobriment de
la interaccié cultural siné com una
transformacié per'impacte queal’am-
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bitlocal suposen les creixents connexi-
ons transnacionals de caricter cultural,
la qual cosa significa que la desterrito-
rialitzaci6 cultural generaunarelativit-
zaci6 i una transformacié de les expe-
riencies culturals locals, ja siga des de
la mateixa vivencia del local o projec-
tant formes simboliques des del local.

En un context intensament dester-
ritorialitzat, la globalitzacié de les ex-
periéncies quotidianes dificulta cada
vegada més la conservaci6é d’un sentit
estable de la identitat cultural local,
inclosalaidentitat nacional, enlamesu-
ra que la nostra vida diaria s’entrellaga
més 1 més amb influéncies 1 experién-
cies que s’originen en regions llunya-
nes. Com han ressaltat especialment
Appadurai (2001), Garcia Canclini
(1999), Ianni (1998), Ribeiro (2003) i
Tomlinson (2001), per a entendre la
substancia de la desterritorialitzacié
potenciada pel procés de mediatitzacié
cal concedir una especial importancia
a les alteracions que experimenta el
treball de laimaginacié. Efectivament,
aquesta es constitueix com un dels
factors fonamentals per a entendre
’allunyament cultural de la localitat
implicit en la desterritorialitzacid.
Mitjancant el procés d’ampliacié
mediatica de la imaginaci6, des de la
seuaradicaciélocal els individus poden
imaginar altres vides, familiaritzar-se
amb paisatges 1 productes culturals
aliens a la seua localitat, crear nous
materials peralareelaboracié dellocal,
desenvoluparllacos culturals de carac-
ter transnacional, portar la diversitat
cultural al lloc, reinterpretar els pro-
ductes culturals estandarditzats o esta-
blir les condicions per a la hibridacié.
El treball de la imaginaci6 implica la
combinacié d’imatge, imaginari i co-
munitat imaginada. Suposa, aix{ ma-
teix, un espai de disputesinegociacions
simboliques per mitja del qual els indi-
vidus i els grups busquen annexar alld
global a les seues practiques del mo-
dern, especialment a través de la con-
fluéncia entre lamediatitzaci6 i el mo-
viment de persones (Appadurai2001).

No obstant aixo, la desterritorialit-
zaci6 no és ni totalment nova ni total-
ment uniforme. En primer lloc perqueé
abans deladesterritorialitzaci6 contem-
porania les cultures locals no foren mai
cultures pures niaillades, alienesalesin-
fluéncies culturals exdgenes. En segon
lloc perque la globalitzacié i, per tant,
també la desterritorialitzaci6 és asime-
trica 1 desigual, puix que experiéncia
cultural creada per la globalitzacié és
complexa 1 variada. Existeixen, doncs,
diverses maneres (més o menys inten-
ses, actives o agradables) d’experimen-
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tar ladesterritorialitzacié cultural. Tots
els habitants del mén i totes les classes
socials experimenten la desterrito-
rialitzacid, perd ho fan des de condici-
onsicontextos diferenciats o desiguals.

Ladesterritorialitzacié es converteix,
doncs, en una condicié cultural general
que prové de la disseminacié de la mo-
dernitat global,lesimplicacions existen-
cials delaqualafecten més persones que
mai i transformen de manera molt pro-
funda la seua vida quotidiana. Com ja
s’ha esbossat, la desterritorialitzacié
s’insereix en el caracter dialectic de la
globalitzaci6, perque, lluny d’implicar
un procés lineal o univoc, provoca me-
canismes contraris 1 reflexius de
reterritorialitzacié. Aquesta es plasma
enlarecercaansiosade ladiversitat cul-
tural, del particularisme, del reforca-
ment dellocal, que fins apel-laa mitjans
desterritorialitzats. No had’oblidar-se,
respecte d’aix0, el mateix cardcter am-
bigu o ambivalent de la desterrito-
rialitzaci6, que delamateixa maneraque
genera beneficis produeix costos tan
evidents com els sentiments de vulne-
rabilitat existencial o les sensacions de
desarrelament cultural, especialment si
es consideraque elsindividus apareixen
Iligats a un lloc, 1 que aquest continua
sentimportant peraells. Coma conse-
qiiencia, lades-territorialitzacié no sig-
nifica de cap manera el final de lalocali-
tat, siné la seua transformacié en un es-
pai cultural més complex, caracteritzat
per diverses manifestacions, tendénci-
es o efectes culturals.

Les manifestacions de la desterrito-
rialitzacié cultural s6n basicament
dues: ’homogeneitzacié cultural i ’he-
terogeneitzaci cultural, les quals no
s6n més que les plasmacions culturals
del que Robertson (2000) anomena la
universalitzacié del particularisme 1
particularitzacié de 'universalisme.
Aco significa que allo particular es pot
universalitzar o projectar a alld global
1 que alld universal es pot particularit-
zariarrelaramballd local. A més, amb-
dues manifestacions estan relacionades
dialécticament, en funcié de la dinimi-
caglocalitzadora (ireflexiva) dela glo-
balitzacié, que desaconsella sostenir
una concepci6 de la globalitzacié com
a simple uniformitzacié o ho-
mogeneitzacié del mén. Interessa, en
conseqiiéncia, transcendir el debat que
contraposa homogeneitzacié amb
heterogeneitzacié per a mostrar que
ambdues tendéncies s’impliquen mu-
tuament. Convé emfasitzar, doncs, la
simultaneitat, lareflexivitatilainterpe-
netracié d’alldo global i el local, d’alld
universaliel particular, d’alld homoge-
ni i d’alld heterogeni. A partir d’aci

podem parlar, en primer lloc, de 'ho-
mogeneitzaci6 cultural i, ensegonlloc,
deles dues manifestacions de I’hetero-
geneitzaci6 cultural, com sén la dife-
renciaciéilahibridacié culturals. Dela
mutuarelacié entre homogeneitzacio,
diferenciacié i hibridacié derival’esta-
bliment continu de connexions dialéc-
tiques que delimiten la fenomenologia
glocalitzadora de ’experiéncia cultural
desterritorialitzada.

L’homogeneitzacié cultural presenta
tant una caraapocaliptica (I’homogene-
itzacid entesa com a americanitzacio,
occidentalitzacié o mercantilitza- cié
absoluta de la cultura mundial) com in-
tegrada ("homogeneitzacié també es pot
manifestar «beneficiosament»,1al capda-
vall sempre troba el seulimiten larecep-
ci6activa dels béns culturals). Pel que fa
al’heterogeneitzaci, la diferenciacié es
manifesta tant en la recepci6 diferencial
davant productes culturals estandardit-
zats com en Iafirmacié de la identitat
cultural propia a través de diversos
mecanismes (patrimonialitzacié cultu-
ral, indigenismes, nacionalismes cultu-
rals, fonamentalismes, formacié de no-
ves comunitats etniques transnacionals
onoves comunitats virtuals també trans-
nacionals). Finalment, la hibridacié im-
plica la fusi6, el mestissatge, la crio-
llitzacid, la sintesi o la simbiosi entre
diversos plans culturals quenos’esgoten
enl’oposici6 global/local, sin6 que tam-
bé afecten parells com ara tradicional/
modern, real/virtual o urba/rural. Siga
com siga, havent existit en altres etapes
de la globalitzacié diverses ma-
nifestacions d’homogeneitzacié 1 he-
terogeneitzacié cultural, 'increment de
laintensitat, ’extensid, lavelocitat, 'im-
pacte, lesinfraestructuresiel marcinsti-
tucional (Held ezal 1999) de la globalit-
zaci6 cultural contemporaniadelimitael
seu caracter diferencial, especialment vi-
sible en els mecanismes desterritorialit-
zadors. Esa dir, aquestes tres manifesta-
cions de la desterritorialitzacié cultural
es diferencien de les succeides en altres
fases dela globalitzacié precisament per
Ielevat grau de desterritorialitzacio, vi-
sible paradoxalmenten el fet, jaesbossat,
que els mateixos mecanismes reactius o
compensatoris de reterritorialitzacié
hagen d’utilitzar mitjans desterritoria-
litzats,unaspecte que veurem exemplar-
ment plasmat en el cas del patrimoni
cultural.

Elpatrimoni cultural en el transit cap a
la modernitat avancada
Abansd’abordarel temadeladester-
ritorialitzacié del patrimoni cultural
hem de partir d’un concepte previ de
patrimoni cultural. Aquest pot ser de-



finit com una construccié social, entesa
com a seleccié simbolica, subjectiva,
processualireflexivad’elements cultu-
rals (del passat) que, per mitja de meca-
nismes de mediacid, conflicte, didleg i
negociacié on participen agents soci-
als, sénreciclats, adaptats, refunciona-
litzats, revitalitzats, reconstruits o re-
inventats en un context de modernitat.
Aquestselements culturals es transfor-
men en una representacié selectiva
que s’articula a través d’un discurs so-
bre els valors patrimonials, 1 que es
concreta o fixa en forma de bé cultural
valués que expressalaidentitat histori-
cocultural d’una comunitat, serveix
per a la legitimacié de les estructures
de poder i permet la reproduccié dels
mecanismes de mercat.

Totseguit exposarem sintéticament
les transformacions fonamentals que
ha experimentat el patrimoni cultural
en les tltimes décades, destacant-ne la
progressiva globalitzacié 1 expansié.
1) Del patrimoni identificat estricta-
mentamb la cultura cultaal patrimoni
que inclou la cultura en sentit ampli:
es passa, aixi, del concepte de monu-
ment classic de’alta cultura occidental
al concepte de bé cultural en tota la
seua extensi6 social i geografica. 2)
Del patrimoni tradicional, rural i prein-
dustrial (propi de la concepcié del pa-
trimoni «nacional» de la primera mo-
dernitat) al patrimoni que inclou
formes modernes, mediatiquesiurba-
nes, derivades de la dinamica cultural
delamodernitatavangada. 3) Del patri-
moni moble 1 immoble de caracter
tangible al patrimoni intangible 1 im-
material, reconegut institucionalment
a escala global en els dltims temps. 4)
Del patrimoni nacional al patrimoni
localiglobal,laqual cosaimplical’am-
pliacié delsagentsactivadors del patri-
moni en nom de diversos sistemes de
pertinenga. Si durant bona part de la
modernitat els estats i els moviments
nacionalistes foren els agents basics
de patrimonialitzacid, prenent lanacié
com areferent de comunitat imagina-
da, posteriorment s’hi han afegit els
eruditsiexperts, que parlen en nom de
la comunitat cientifica 1 que defensen
la preservacié del patrimoni atenent al
seu valor documental o d’informacié.
Enels darrers quarantaanys s’hi hain-
corporat la UNESCO, agent que re-
presenta per damunt de I’Estat la co-
munitat genérica de la humanitat
(patrimoni mundial de la humanitat),
aixi com també la societat civil, que
perdavallde ’Estatiatravés d’associa-
cions de defensa del patrimoni defensa
reivindicativament ’activaci6 dels pa-
trimonis locals (identitats locals). Pot-

ser hi caldria afegir un nou agent: les
empreses, que persegueixen unaactiva-
cié del patrimonid’acordamb interes-
sos comercials (turisme, publicitat),
perspectives de benefici 1 activitats de
consum. 5) Del patrimoni cultural al
patrimoni culturalnatural, que abraga
el patrimoni historicoartistic, arqueo-
1dgic, paleontologic, cientificotécnic,
etnoldgic, natural, i implica I’assump-
ci6 conjunta dels riscos que amenacen
tant el mediambient (patrimoni natu-
ral) comla cultura del passat (patrimo-
ni cultural).

Cal afegir que les transformacions
en intensitat del patrimoni cultural es
produeixen paral-lelament a les seues
transformacions en extensid, aquestes
sintetitzades en lamundialitzacié lite-
raldelapatrimonialitzacié dela cultura
(Arifio 2002), especialment sies consi-
dera que la globalitzaci6, un procés de
caracter irreversible que es mostra en
totes les dimensions de la vida social,
es converteix en un dels principals
agents deles transformacions que afec-
tenlasubstanciamateixadel patrimoni,
que amplia els seus territoris i influeix
enels seus contextos nacionalsilocals,
la qual cosa acaba per amplificar-ne el
ressO social, aixi com ocorre amb la
problematicaecoldgica, que es traslla-
daalsambits social, politiciecondmic.
Assistim, doncs, a un procés historic
de caracter dialéctic, que portaal patri-
moni des d’uns origens locals o vincu-
lats a ’estat naci6 cap a unes dimensi-
ons clarament globals, des de les quals
tornen a configurar-se les dimensions
locals.

La desterritorialitzacié del patrimoni
cultural: una paradoxa de lamodernitat
globalitzada

Com ja hem assenyalat, la cultura
contemporania és una culturaaltament
mediatitzada, fins al punt que lamedia-
titzaci6 se situaen labase dela globalit-
zaci6 cultural. En la mesura que el pa-
trimoni cultural, tant el nacional com
el mundial, és transmes pels diversos
mitjans a publics heterogenis ubicats
enlocalitats molt diferents, els esmen-
tats mitjans aconsegueixen crear una
identificacié emocional, moral o turis-
tica entre els béns patrimonials expo-
satsiunacomunitat mediaticacomple-
xa, la qual cosa no fa siné generar
noves oportunitats d’accié a distancia
sobre el patrimoni.

Amb]lacreacié d’un patrimoni mun-
dial en els altims trenta anys, els mit-
jans de comunicaci6 (radio, televisio,
revistes, periddics, internet) han pro-
cedit a difondre’l massivament. Aixd
ha suposat dues coses: d’una banda, el

llangament d’un bé patrimonial local
(pensem, per exemple, en el Misteri
d’Elx, que expressa una identitat elxa-
na, valenciana i espanyola al mateix
temps) a una expansi6 potencial uni-
versal perala demandade consum cul-
tural, de lama precisament de "anome-
nat turisme cultural. D’aquesta
manera, un bé patrimonial local
es projecta a 'ambit global, 1 aixi es
retradueix com a patrimoni mundial.
Draltra banda, a la comunitat local di-
positaria del bé promocionat se i su-
perposa una comunitat englobadora
tan extensacom és lacomunitat huma-
na, institucionalmentrepresentada per
laUNESCO. Com a conseqiiéncia, la
difusi6 d’un bé patrimonial a través
dels mitjans de comunicacié propicia
el seuaccésalaconsciencia d’innume-
rables subjectes residents en contextos
distants, que podran aix{ incorporar-
lo al seu mén fenomenic. Paradoxal-
ment, iperqueé sigapossible unaidenti-
ficaci6 entre els subjectes del veinatge
universal iun bélocal, per mitja del pa-
trimoni mundial, es requeriri unaneu-
tralitzaci6 o expurgacié del bé en qiies-
ti6, en laseuafuncionalitatiinterpreta-
ci6 originaria; d’aquesta manera asso-
leix un estatus clarament desterritoria-
litzat pel que fa a la seua estructura
significant i al seu repertori de valors.
Aixi doncs, ni els budes de Bamiyan
seran considerats només idols «pa-
gans», ni el Misteri d’Elx serd només
concebut com la representacié d’un
dogma catolic, ni la placa marroquina
de Djemma-El-FnaaaMarraqueix po-
dra ser només valorada com unimpor-
tant mercat local.
D’altrabanda,1iamb el concurs fona-
mental dels mitjans de comunicacid,
les comunitats locals que posseeixen
un determinat bé cultural mostraran
interés a cercar el reconeixement de
les institucions internacionals, i espe-
cialment en el cas que ho aconsegues-
quen, lalocalitat, a través del bé que la
representa, arribard aadquirir un esta-
tut transnacional, projectant el bé ori-
ginariament local com un bé «de tots»,
com un bé ara plenament global. En
aquest procés altament medidtic sera
inevitable que el patrimoni cultural
local experimente un procés de dester-
ritorialitzacié o desarrelament, quant
apeérduade control local, 1, no obstant
aix0, la seua apropiacié6 directa no dei-
xaramaide serlocal. Enressaltarel seu
valor cultural s’invitara innumerables
mirades llunyanes (més enlla del local
ifins llavors alienes) a prendre aqueix
patrimoni com a propi 1 a consumir-
lo. Aixidoncs, el patrimoni esdevindra,
almenys potencialment, un objecte de
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consum turistic 1 mediatic, 1 amb el
temps,amés, s’imposara laseuaespec-
tacularitzacié per a consum extern.
A¢0 no fard més que precipitar la seua
transformacié, amb el desplegament
d’un cimul d’infraestructures, mitjans
publicitaris, instancies mercantilitza-
dores, institucions de gestid, difusié 1
divulgacié, o contenidors museistics
diversificats. Pensem, a tall d’1l-lustra-
ci6, en diversos exemples.

1) El cas dels buda de Bamiyan a
Afganistan. La seua destrucci6 pel re-
gim taliban va generarunamobilitzacié
mundial que vaincloure la UNESCO,
I’ONU, la Conferéncia Islamica, di-
versos governs i ambaixades, museus i
institucions culturals, 1 una agitacié
mediatica que va generar, des del ves-
sant local, una sensibilitzacié cap a la
protecci6 d’uns béns externs 1 aillats
geograficament, que ni tan sols eren
oficialment patrimoni de la humanitat.

2) L’afer del «negre de Banyoles».
Un problema en principi local, perd
amb ressonancies colonials, com fou
la dentincia d’un metge haitia resident
aBanyoles perlapresénciad’un guerrer
bosquima dissecat al museu local des
delafidelsegle XIX, es vatransformar-
se enun debat internacional, en el qual
van participar diversos paisos africans,
IOUA, la UNESCO i FONU, i que
només es va relaxar quan el cos del
bosquima fou finalment retirat del mu-
seu de Banyoles i sepultat a Botswana
amb tots els honors.

3) La major part dels béns declarats
patrimoni de la humanitat posseeix
diverses pagines web en internet on
poden ser coneguts amb certa profun-
ditat. Semblantment, altres béns patri-
monials locals intenten també projec-
tar-se a través d’internet cap a I’espai
global peraser conegutsi«reconeguts»
internacionalment, com s’esdevé, per
exemple, amb les diverses festes de
Carnestoltes, els Sanfermins pamplo-
nesos, les Falles valencianes, la Setmana
Santasevillana, i fins1totles festes pa-
tronals «tradicionals» recuperades en
els altims temps amb vista al foment
del turisme rural. Existeix, en conse-
qiiéncia, una creixent relaci6 entre la
valoraci6 del patrimoni cultural 1 les
potencialitats de’entorn ciberespacial.

4) Larelaci6 entre turisme i patrimo-
ni. Amb ’arribadailaintensificacié de
laindtstria turistica els béns patrimo-
nials locals s’obren al mén. El turisme
implicaunaactivitat de consum cultu-
ral clarament desterritorialitzadaialta-
ment mediatitzada, en la qual els patri-
monis resulten comercialitzats 1
espectacularitzats, al mateix temps que
s’obre unanovafontderisc queamena-
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cael patrimoni turfsticament explotat,
iobligaaimplementar diverses respos-
tes reflexives orientades a pal-liar els
riscos. Aixi, en ser reapropiats els patri-
monis locals per les cultures visitants,
es produeix una reapropiaci6 forgosa
per part de les cultures locals recepto-
res, ja que els seus béns patrimonials
s’han incorporat irremissiblement als
imaginaris turistics globals.

5) La vinculaci6 entre la publicitat i
el patrimoni cultural. De la mateixa
manera que la publicitat difon produc-
tes homogenis 1 globals, també troba
unrecurs enalld local, en allo tradicio-
nal, en allo patrimonial, que serveix
tant per a penetrar en determinats
ninxols de mercat (des d’unaperspecti-
vade gran empresa transnacional) com
per a donar a conéixer la idiosincrasia
cultural d’unaregié (des delaperspec-
tiva dels interessos de promocié turfs-
tica local). De fet, un dels majors re-
clams de I’actual publicitat és la
«tradicié», és a dir, el patrimoni. I tro-
bem exemples multiples d’aixo en la
publicitat de determinats aliments, per
a la promocié de la qual s’evoquen
elements patrimonials del passat, com
la tradicié rural, la cultura nobiliaria,
els paisatges naturals, les festes popu-
lars o el patrimoni artistic classic.

El patrimoni desterritorialitzat: homo-
geneitat 1 diferéncia

Com ja hem subratllat anteriorment,
ladesterritorialitzaci6 del patrimoni cul-
tural constitueixunanotable paradoxade
la modernitat avancada: en efecte, mal-
grat que la patrimonialitzacié de la cul-
tura és un aspecte destacat de la
reterritorialitzacié cultural, no potesca-
par ni a un context ni a uns mitjans
desterritorialitzats perarealitzar-se. Per
aixd, aixi com hem contemplat les tres
manifestacions basiques de la dester-
ritorialitzacié cultural en termes generals
(homogeneitzacié, diferenciaciéihibri-
daci6), seguidament hem de valorar-les
al sidelamateixadesterritorialitzacié del
patrimoni cultural.

Pel que fa a I’homogeneitzacié,
aquestas’apreciaen unaserie de tragos,
que tot seguit enunciem. En primer
lloc, cal referir-se a la Llista del Patri-
moni Mundial, una llista oficial activa-
daen 1978 per [a UNESCO, a la qual
any rereany s’hanafegitelsllocs decla-
rats patrimoni de lahumanitat. Actual-
ment hi hamés de set-cents béns decla-
rats; perd, malgrat incloure béns
procedents d’arreu del moén, crida
poderosament I’atencié que en lallista
predomina clarament el patrimoni cul-
tural occi- dental o vinculat a la civilit-
zaci6 cristiana. Més encara, 1 en segon

lloc, el mateix concepte de patrimoni
cultural és un producte de la cultura
moderna occidental 1, com la ideolo-
gia nacionalista a la qual va estreta-
ment lligat, no ha fet més que
mundialitzar-se des del segle XIX, cosa
que ha generat un mimetisme als ter-
ritoris colonials que, a partir del segle
XX, obtenen la independéncia durant
els processos de descolonitzacié. Tro-
barfem aciun exemple pregon del pro-
jecte occidentalitza- dor que s’amaga
darrere la ideologia cosmopolita d’ar-
relil-lustrada (Sebastid 2004), unaide-
ologia que subjau en bona manera en
els projectes patrimonialitzadors de la
UNESCO. D’altra banda, i en tercer
lloc, els béns de la llista mundial han
conformat una mena de cultura global
comuna, segons I’accepcié defensada
per Ortiz (1997), una cultura d’ori-
gens localitzats, assumida com a uni-
versal per esguard de la seua
desterritorialitzaci, tot i que cons-
truida per la diversitat cultural que
emana dels seus components. A més,
1 en quart lloc, des de 1972, 'any en
que la Convenci6 sobre la Proteccié
del Patrimoni Mundial, Cultural i Na-
tural,adoptada perla conferénciamun-
dial de la UNESCO, decideix activar
el concepte de patrimoni mundial, co-
menga a difondre’s mundialment una
categoria estandarditzada del que s’ha
d’entendre per patrimoni mundial
(tant natural com cultural), amb uns
criteris aprovats per tots els paisos
signants dela Convencié 1amb catego-
ries uniformes en qué enquadrar el pa-
trimoni cultural. Aixo és aix{ perque
les convencionsirecomanacionsinter-
nacionals tenen un abast mundial i im-
pliquen definicions universalistesiho-
mologades del que s’entén per patri-
moni, fins al punt que en els dltims
quinze anys la UNESCO ha definit
tambéinstitucionalmentel que s’entén
per cultura populari tradicional, o per
cultura oral i immaterial. En cinque
lloc, funcionen una série d’instituci-
onsisabers experts (tecnicocientifics)
que, a més de la UNESCO, difonen
una concepcié homogenia del que cal
entendre per patrimoni, 1 de com
aquest ha de ser estudiat i preservat.
Es el cas d’institucions o xarxes institu-
cionals com ara el Consell d’Europa,
la Unié Europea, ICOM, ICCROM,
ICOMOS, UICN o el Forum Unesco
UniversitatiPatrimoni). En connexié
amb aixo0, 1 en sise lloc, hi ha una série
deférmulesicategories patrimonialit-
zadores estandarditzades difoses mun-
dialment: bé cultural, museu, ecomu-
seu, parc tematic, reserva de labiosfera,
parcnatural, parc nacional, espai cultu-



ral, paisatge cultural, parc paleontolo-
gic, reservade faunaibiosfera, complex
arquitectonic, parc arqueoldgic, centre
urba historic, vila historica o parc cul-
tural; en suma, un conjunt de férmules
1 categories instrumentals que homo-
geneitzen la definicid, classificacié i
gesti6 del patrimoni cultural en tot
’orbe, aixi com succeeixamb els dispo-
sitius de gestid, conservacid, protec-
c16, definicid, avaluacié, explotacio co-
mercial i categoritzacié del patrimoni
cultural (Dd.Aa. 2001).

Quant a la diferenciacié, cal dir que
la patrimonialitzacié cultural és una
de les principals expressions actuals
de diferenciaci6 culturaliafirmacié de
les cultures 1 1dentitats locals. Aixo és
fruit en bona part d’una reaccié de re-
territorialitzacié enfront de la percep-
ci6 reflexiva de desterritorialitzacié
des del puntde vistadelrisc, sibé, i pa-
radoxalment, la reaccié utilitza els
mitjans de comunicaci6 peramanifes-
tar-se 1 afirmar-se. La diferenciacié
s’adverteix clarament en la revitalitza-
ci6 de tradicions, un fenomen Amplia-
ment documentat al mén (Boissevain
1999; Berger 1 Huntington 2002), que
implica la readaptacié a les exigeéncies
culturals de la modernitat avangada
d’unaserie de materials culturals provi-
nents de la tradicié, com és el cas de la
musica folklorica, les festes, els cos-
tums, els oficis, les artesanies, les mos-
tresiles fires, entre altres diverses ma-
nifestacions de la cultura popular
tradicional.

En segon terme, ens podem referir,
tenint en compte I’evidéncia empirica
d’estudis realitzats a Franga, Canada i
el Pafs Valencia, a la defensa del patri-
moni per les organitzacions civiques.
Es tractad’un fenomen que al-ludeix a
unagran efervescénciaassociativa pro-
duidaenles dues tltimes décades,amb
la proliferaci6 d’associacions locals en
defensa del patrimoni cultural, que es
mobilitzen per a defensar béns poc
dinamitzats per les politiques vigents,
o peralasensibilitzacid, recuperacié 1
defensa (per mitja de la critica, la de-
nincia i la reivindicacié) de determi-
nats valors culturals. Aquests grups
de defensadel patrimonisén portadors
d’una aguda consciéncia dels limits
del desenvolupament i del creixement
econdmicilaseuacapacitat peragene-
rar riscos incontrolats i irreversibles
sobre els béns patrimonials, com ara
degradaci6, abandé, despersonalitza-
ci6 de les formes de vida o agressié
urbanistica 1 industrialitzadora de ca-
racter especulatiu. Aquestesassociaci-
ons es proposen, per tant, sensibilitzar,
conscienciar, pressionar, denunciar,

intervenir, investigar i divulgar sobre
els patrimonis locals. Defensen també
una concepcié global del patrimoni 1
de la cultura (que implica restaurar la
dignitat de les formes populars). A
aixd ha d’afegir-se el sentit delavincu-
laci6 entre la memoria, el territorii la
qualitat d’una vida significativa que
subjau en el treball associatiu patrimo-
nial que, a més, insisteix en la practica
d’unaciutadaniaactivaid’un compro-
mis civic, ja que es treballa per un bé
comu. Les associacions de defensa del
patrimoni treballen, doncs, per presen-
tar el patrimoni cultural com un instru-
ment de lalluita per la qualitat de vida,
amb una seleccié d’elements valuosos
per a construir la identitat i la dignitat
d’una comunitat, seguint la linia del
que propugnen els anomenats valors
postmodernitzadors (Inglehart 1998).
Hom busca, doncs, reforcar la identitat
collectiva i projectar-la envers el futur,
dotantlacomunitat d’un sentit historic.

El patrimoni cultural: un zombi de la
modernitat

Finalment, cal referir-se més exten-
samentalahibridacié comamanifesta-
ci6 de desterritorialitzacié cultural que
afectael patrimoni. En principi, cal as-
senyalar que la idea moderna de patri-
moni cultural ja denota en bona part
un fenomen d’hibridacié: en efecte,
enlaseuaconstruccid social intervenen
diversos actors i plantejaments cultu-
rals ons’encreuenalld culte, alld popu-
lar, alld massiu, alld economic, alld

politic,allo identitariiallo cientific. El
fet mateix que el patrimoni es forge
amb la readaptacié de materials provi-
nents de la tradici6 cultural (passat)
perausos diversosalasocietat moder-
na (present) suposa un procediment
de mescla, de fusié i de simbiosi que
genera un producte que no és ni tradi-
ci6 en sentit estricte (ja que aquesta
desapareix amb els processos de des-
tradicionalitzaci6) niuna simple mani-
festacié de la cultura actual, encara
que siga filla de les ansietats i progra-
mes culturals delasocietatdelamoder-
nitatavancada. Patrimonialitzarla cul-
tura, doncs, implica hibridarla cultura,
mesclar elements rescatats del passat
amb elements generats en el present,
mantenint en tot moment una ferma
vocaci6 de futur que es tradueix en la
necessaria transmissié intergeneracio-
nal del patrimoni cultural. Aquest sin-
gular mestissatge entre passat, present
ifutur dibuixal’esséncia hibridaiimpu-
ra del patrimoni, on es fonen formes
mortesiformesvives de cultura, tradi-
ci6 1 modernitat, amnésia 1 anamnesi,
encant 1 desencant, ordre 1 critica.

El concepte de patrimoni cultural és
paradoxal perque al mateix temps que
expressalaconsciénciatragicainostil-
gica de la fractura que suposa I’estra-
nyament del passat (Lowenthal 1998)
intenta superar-la, sublimar-la i com-
pensar-laamb la construcci6é d’un con-
cepte que, al cap iala fi, esdevé repre-
sentacié 1maginaria socialment
construida des de les necessitats del




present. D’alguna manera, i si se’ns
permet utilitzar aquesta imatge, el pa-
trimoni cultural se’ns presenta com
un zombi o mort vivent. Com tots
sabem, els zombis sén hibrids de morts
1vius, éssers que van morir perd no del
tot, que es mantenen en ’'ambigu ter-
ritori de la vida catatonica, de la mort
amitges. El patrimoni cultural es com-
porta com un zombi, que pot gaudir
de millor o pitjor salut, perod energia
del qual és producte d’unavidainsufla-
da des del present per part d’unes ins-
tancies vives a les quals, 1 per diversos
motius, interessa rescatar fragments
del passat. Elzombi patrimonial, hibrid
tan fill delamodernitat com el monstre
prometeic de Frankenstein, gaudeix,
doncs, d’una vida artificial. Es tracta
d’unavida connectadaala maquina de
lesurgencies del present, una maquina
moderna que amb diversos dispositius
administratius, econdmics 1 técnics
extrau del zombi patrimonial rics fluids
en forma de legitimacié politicoiden-
titaria i mercaderia potencialment ex-
plotable, pero al qual d’altra banda ha
d’injectar regularment liquids vitals,
burocratica i racionalment adminis-
trats per a mantenir-lo amb alé. De
manera prou significativa, aquesta es-
tranya hibridacié de cultura morta 1
politica cultural (vivificacié cultural)
és allo que converteix en més atractiu
el patrimoni cultural, 1alld queli confe-
reix una millor salut, car, com ocorre
amb la possibilitat de clonar éssers o
especies desaparegudes a través de
mitjans tecnoldgics, amb la patrimo-
nialitzacié de la cultura es poden re-
crear, clonar o ressuscitar vells trossos
d’historia, convenientment passats pel
filtre de les necessitats culturals de la
contemporaneitat.

Lahibridacié present enlasubstancia
del patrimoni cultural remetal'implant
de records artificials, tal com succeia
amb els angoixats replicants del film
Blade Runner. No es tracta de records
personals, sin6 dels que han estat im-
plantatsiincorporats a través del pro-
césinstitucional de patrimonialitzacié.
A dirveritat, el patrimonino es corres-
pon exactament amb els nostres re-
cords, perd tracta d’'una memaria his-
torica artificialment construida 1
inoculada per mitja dels mecanismes
socialitzadors de la cultura, que fan
que els records, que els fragments de
passat historic, puguen arribar a ser
sentits com a experiéncies personals,
de manera que memoria personal i
memoria social es fusionen en una
concentraci6 on els fluids més densos
provenen basicament del treball de la
imaginacié de les identitats.
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En la seua condici6 hibrida, el patri-
moni sintetitza modernitat 1 tradici6.
Certament, la patrimonialitzacié de la
culturaésinseparable del modernisme,
entés com un discurs, una ideologia i
una identitat al servei de la destruccié
creativa del present, i alhora lligada a
les imatges de I’evolucionisme 1 els
grans relats desenvolupistes. El patri-
moni es constitueix com a producte
de la consciéncia reflexiva del moder-
nisme1i, en lamesura que aquest triom-
failegitima els exits de la modernitat,
genera una visié6 modernitzada, és a
dir, homologada 1 normalitzada, del
passat cultural tradicional, entre altres
motius perqué d’aquesta manera el
patrimoni pot testimoniar i reforgar la
pertinenga del projecte de lamoderni-
tat. Per aixd, el patrimoni cultural no
sols ésunacreacié modernasiné també
modernista, encastada en el modern
mite del procés de civilitzacié. Irdnica-
ment, la modernitat esdevé també
planter de noves tradicions, ja que, en
lamesuraques’aguditzalaseuahistori-
citat, a causa de la seua dinamica de
canviintensificat, disminueix el llindar
d’obsolescénciaiaugmenta exponenci-
alment la zona d’alld potencialment
patrimonialitzable.

En uns temps actuals caracteritzats
per 'augment del territori del passat i
la disminuci6 del territori del present,
es planteja, no obstant aixd, la paradoxa
que la fam d’anamnesi (de memoria i
de record) puga dur, sota condicions
de mercantilitzacid, espectacularitza-
cié1consumisme,aunamenade brico-
latge o hibridacié de passats que acabe
per produir una sort d’amnésia o me-
moriaamnésica. Dit d’unaaltra mane-
ra, la mateixa inflacié i saturacié del
patrimoni cultural pot desactivar la
pretensi6 primigénia d’anamnesi per a
instaurar una amneésia amb aparenga
de cultura de la memoria. Aquesta
convivénciao fusié de memoriaamné-
sicaianamneésicaremetenalacombina-
ci6 de les practiques tardomodernes
del zapping 1 el surfing sobre el passat
amb allo que podriem denominar I’es-
peleologia de la memoria. El zapping
planteja un tractament atomitzat del
passat, que permet passar d’un a un
altre amb vista a I’oci hedonista, gau-
dint amb la programacié de canals te-
levisius com ara Canal Historia o Dis-
covery Channel. En aquests canals,
com també en els parcs tematics, els
centres comercials 1 els circuits turfs-
tics, es practica el surfing, entés com el
tractament en superficie del passat,
una practica que ens permet lliscar,
sobre la suau taulahomologada del pa-
trimoni-atraccid, per les onades estre-

lla de la historia, sense necessitat de
saber com es van formar aquestes ni
els efectes que van generar.

Quant a la referida espeleologia de
la memoria, quimera del coneixement
en profunditat del passat, és més aviat
una tasca que trenen pacientment les
ciéncies historiques, confiades encara
en els grans relats omnicomprensius, 1
que destrenen didriament i frivola-
ment els mitjans de comunicacié o la
inddstria de Poci. Agd és aixi perque
amb I’acceleraci6 del canvi historic fet
i fet es crea una simultaneitat de pas-
sats disponibles en un context
notdriament capitalista. Per tant, el
passat esdevé un basar de passats con-
sumibles en un present continu, dins
el qual es fonen el reencantament in-
herent a la racionalitat instrumental
triomfant i la necessitat expressiva de
reencantament per compensacid, una
necessitat que en realitat només pot
ser satisfeta, com diria Ritzer (2000),
a través de mecanismes genuinament
desencantadors.

Per a completar el caricter hibrid
del patrimoni cultural, cal referir-se a
lamescladissa que s’hidénaentrelale-
gitimacié de Pordre establert i la seua
potencialitat critica. Institucionalment
s’imposa una concepcié del patrimoni
pretesament neutra i «positivar, on en
nom de la identitat, el benestariel tu-
risme es ressalta el patrimoni-mercade-
riaies generaunavisi6 acritica del pas-
sat, funcionalal’ordre imperanticon-
traposada a visions del patrimoni que
insisteixen en plantejaments critics o
impugnadors de les relacions de domi-
nacié passades 1 presents. General-
ment, aquests plantejaments critics es
dissolen en la selva dels culturalismes
descontextualitzats,1sén sistematica-
ment invisibilitzats per I’allau d’estra-
tegies d’exaltacié identitaria o dels dis-
cursos desenvolupistes benintencionats.

A aquesta matriu d’hibridacions
(passatipresent, tradicié imodernitat,
amneésia 1 anamnesi, memoria real i
memoria artificial, encantidesencant,
ordre i critica) cal afegir la principal
hibridacié de la desterritorialitzacié
cultural: la que es déna entre patrimo-
nis de diversa procedéncia, o entre
patrimonis locals i patrimonis globals,
tot aixd en el context de la mateixa
reconformaci6 transnacional del local.
Penseu, per exemple, en la creixent
difusié dels parcs tematics, on es pro-
dueix la incorporacié en un espai nou,
generalment un no-lloc en el sentit
que li déna Auge (1993), d’elements
patrimonials provinents de diverses
cultures i civilitzacions, bé de manera
metafdrica (reproduccions) bé de ma-



nerametonimica (amb elements reals),
mesclant-se tots ells per a obtenir un
nou bé cultural destinat al consum
turistic od’oci,comaraPort Aventura
o Terra Mitica. Prats (1997), de fet,
anomena aquestes activacions patri-
monials «activacions hibrides», ja que
juguen amb la mescla de patrimonis
per a diversos fins identitaris, socials i
turistics.

Perdlahibridacié patrimonialambun
clar caracter desterritorialitzat no aca-
baaci; de fet,lapodem detectarenaltres
ambits. Aix{ ocorre amb els patrimonis
hibrids d’origen o en curs (festes, arte-
sanies, musiques, llengiies, fires o indu-
mentaria), SOtMesos a pro- cessos
d’espectacularitzacié o equalitzacié, o
amb els anomenats «espais culturals»,
reconeguts per la UNESCO com a
mostradeles obres mestres del patrimo-
ni oral 0 immaterial, i que precisament
arrandelaseuadeclaracié comatalss’in-
sereixen en els moderns circuits turfs-
tics; aix{ alteren la seua fag i esdevenen
cresol de tradicions «tipiques» (ésel cas,
perexemple, del peculiarunivers cultu-
ral de la Placa de Djemma-El-Fnaa de
Marraqueix). La patrimonialitzacié
d’hibrids culturals també derivade 'im-
pactedel turismeidels mitjans de comu-
nicacié, en el sentit de la fabricacié de
patrimonis externs o globals que sén re-
incorporats posteriorment enaltreslo-
calitats1inserits en la seua culturalocal,
tal com ha succeit amb I’exportacié i
adaptaciélocal delmodel de Carnestol-
tes brasiler, els models festius anglosa-
xons de Nadal i Halloween o el model
alcoia de festes de moros i cristians en
laseua expansié pel sud-est de lapenin-
sula Ibeérica.

La modernitat avancada accentua la
hibridacié dels patrimonis en altres
ambits: en la publicitat, on es fusionen
estratégies comercialsidissenysavant-
guardistes amb I'apel-laci6 a temes de
latradicié, com succeeixamb bona part
delapublicitatalimentaria; enlareivin-
dicacié ciutadana, on els col-lectius
«salvem» no dubten a introduir expo-
sicions d’art modern en els patrimonis
tradicionals a salvar per a realgar-ne el
valor cultural amb el valor afegit de
’obra d’art contemporinia i compro-
mesa; en la refuncionalitzacié moder-
na dels patrimonis, que consisteix a
celebrar festivals o esdeveniments cre-
atius en entorns patrimonials (una ope-
rarock en un teatre roma o un festival
musical intercultural en un entorn pa-
trimonial arquitectdnic); en les moder-
nes creacions cibernétiques que utilit-
zen com a base recursos patrimonials;
oenlageneraci6 de museus i espais on
es barregen de manera implosiva alld

realiallo virtual, alld estrictament mu-
seistic 1 allo espectacular comercial
(com ara el Port Vell de Barce- lona o
el complex deles Artsiles Ciencies de
Valéncia).

En conclusié, podem suggerir que al
si de la desterritorialitzacié cultural
aguda que caracteritza la globalitzacié
cultural de la modernitat avancada, el
patrimoni cultural esta afectat de ple
perles tres manifestacions caracteristi-
ques de ladesterritorialitzacié (homo-
geneitzacio, diferenciacié ihibridacio),
1 especificament és el seu accentuat
caracter hibrid el que el dota d’una
major complexitatil’introdueix en els
conflictes derivats d’unamulticultura-
litat creixent. B
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